Dicono di
Pop&iVikt Service...

Giorgio di Bernardo, titolare di visual
Display: "Pop&hkt Service & principalmants
I'cccasicne per incantrare i nastr clienti”,
Gianpaolo Ferrari. titolara di Gestimp:
“Eun’‘attima vetrina”,

Umberto Calloni, amministretors di
Guatteri Industria Litografica: “Mon & la prima
volta che vi partecipizma. Ui solito traiamo
contatt importanti che non danna il frutto
immediato, diciama nell‘arco del sei mesi
successivi, ma che a distanza di anni vengono
fuori. Peresempio noi siamo stati ricontattati
adistanza di anni da un cliente che gra
passato a Pramotion Expa”.

Maria Elisabetta Oriani, titolzre di Folo's
Viaggi e Crociere: "Siamo gui percheé
vogliamo farci conoscera”,

Nicola Borgianni, responsahile
promozienale e di pradotto df Sogimi: “Sta
andanda bene e mi sembra una figra valida”.
Camilla Braghieri, della direzione

di Prisma: "Lna figra importante perché
per gl addetti ai lavori, Dsitator sono
interessati, nonci sono i curiosi”,

Gianluca Gualtieri, amministratoro

LL Little And Large Solution:

*Lafiera mi piace, |z trovo qualificata”
Roberto Deideri, responzabilz commerciale
area grandi eventi di Euphan Communication;
“Mel suo genere & M'unicain ltalia",

Paola Bonfanti, una delle dua titolzri di
Win-Wellness Intemational Network;

“Tantii contatti interessanti”.

Pierachille Coletti, zmministratore
delegato di Cro&P: "Apprezzo la separaziona
delle due area fieristiche. Quest’anna meno
contattima pil interessanti”,

perché creiamo sempre su misura. Lavoriamo legno, metallo
plastica e disponiamo di uno studic grafico interno. | nostri pun-
ti di forza sono la personalizzazione, anche nei colori e nella se-
rigrafia, e la facilita di montagoio dei nostri kit”, Uazienda ermi-
liana consegna entro 30 giorni dall’ardine.

Sa lavorare tanti materiali anche Cmp&P, azienda specializzata
nella progettazione e produzione su misura di espositori dure-
voliin legno, metallo, ferro e plastica. “Misceliamo il legno, che
conferisce solidita, qualita estetica e naturalezza agli espositori
con la plastica, per ridurre | costi, e con altri materiali che lo ar-
ricchiscono e soste ngana”, sottalinea Pierachille Coletti, ammi-
nistratore delegato dell’azienda. Gli esempi non mancana: gli
espaositori portatester in polistirolo stampati a iniezione e poi
metallizzati in oro e blu, per Johnson&Johnson: il contenitore in
massallo di legno, anticato con trattamenti manuali che ne evi-
denziano le venature, creato per 'esposizione nel punti di vendi-
ta della collezione speciale dei pacchetti di sigarette Marlbarg
Light; il display da terra per prodotti fitoterapici realizzato in le-
ano, metalle e plastica per caniugare tecnelogia e naturalita, In
fiera |'azienda ha presentato anche oggetti prodotti ad hoo par
operazioni tailor made e in store promotion, come il set di insa-
latiere completo di posate prodotto per Galbani, & una nuova
proposta; il karting per incentive. Incollaborazione can Birel (ca-
sa costruttrics di kart), Cmp&P organizza eventi karting dedicati
alle aziende mettendo a disposizione kart, piste mondiali dislo-
cate in tutla ltalia, assistenza del reparto corse Birel, abbiglia-
mento tecnico personalizzato e servizio di hospitality e catering,

IL DISPLAY E HI-TECH

La tecnologia applicata al materiale pop consente di sfruttara la
sensorialith per spiegare ed evidenziare le caratieristiche dei
prodetti, o per creare un’interattivita utile sia a scopi ludici sia in-
formativi.

Una delle prime aziende del settore pop a specializzarsi in espo-
sitari tecnologici & stata Novavision, L'azienda milanese, dotata
di una divisione interna dedicata all’elettronica, produce esposi-
tori daterra, banco, vetrina e allestimenti durevali, in legno, me-
talle, allurminic & plexiglas caratterizzati dall inserimento di com-
ponenti alettroniche. Me & un esempio il Tetern multimediale,
prodotta nel 2003 su larga scala, che quest’anno sié arricchito di
nuove funzioni. Nato prevalentemente con funzione di Informa-
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I Totem multimediale,
prodotto nel 2002

da Novavision

per Samsung.

7 % s VR - i Il diffusore d'aromi
tion Point, ha subito delle evoluzioni per soddisfare una serie di progettato

esigenze, Per le farma-:?ie, _ad esampio, Novavision ha integrato dnLL. uﬂﬂ,‘:ﬁﬁ"‘:ﬂ S
al Totern, software dedicati, sonde e telecamere che consentano

di effettuare test per I'epidermide e tricologicl.

"Producendo su richiesta dei nostriclient], possiamo soddisfa-
re gualsiasi necessitd” dice Luisa Bellucei direttore commer-
ciale di Movavision. Per Swarovski, per esempio, 'azienda ha
progettato una speciale lampada, in metallo e plexiglas, dota-
ta diun circuito con 24 led ad altissima luminosita, che attra- .
verso una speciale lenle convessa, esalta la lucentezza dei cri- P4
stalli. Un piatto rotante e uno speciale antifurte a infrarossi ar- i
ricchiscono le caratteristiche della lampada. Per Samsung Mo- A
vavision ha curato direttamente la progettazione, la produzio- Py / |
ne e l'installazione in tutta ltalia di pareti modulari per 'esposi- 7 ™
zione dell'intera gamma di monitor lad. E
LIna delle ultime produzioni di Novavision sono vetring, scato-
le porta sigari e Humidor equipaggiate disistemi di umidifica-
zione, realizzate per un'importante multinazionale.

La tecnologia e la nota distintiva anche degli espositori di
L.L. Little and Large Solution, societa biellese appena ap- f
prodata sul mercato promozionale con una proposta di grande
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Punta sulla multisensorialith Espo Service,
chein fiera ha presentato espositori con sensari
che rilevano il passaggio e richiamano
automaticamente un messaggio

vocale personalizzabile,

impatta: display non dureveli che emanano aromi. La novita
non risiede tanto nel materiale pop quanto nella tecnologia
che lo integra. Sitratta di una macchina, con sistema bravet-
tato e distribuito da L.L Little and Large Solution in esclusiva
in [talia e altri paesi, che emana profumazioni senza utilizza-
re spray o agenti nocivi. "Il meccanismo & semplice ma in-
novativo - dice Gianluca Gualtieri, amministratore della so-
cieta - e consiste nel far passare dell’aria compressa all’in-
terno di una capsula che contiene microgranuli profumati
can l'aroma deciso a priori. || brevetllo sussiste nella mecca-
nica del processo di erogazione e nella molecola del granu-
lo". Gli aromi seno riproducibili ad hac. La macchina pud es-
sere montata su un banner - al cliente viene censegnato il
prodotto finito - o su una postazione multimediale che con-
senta di accoppiare a diversi aromi un filmato pubblicitario
o schede informative relative a diversi prodotti. Il banner &
munite di un sensore che rileva il passaggio di persone e ri-
lascia automaticamente |'aroma prescelto, La macchina
multimediale funziona invece caricandovi diverse profuma-
zioni erogabili secondo una scaletta tempaorale prestabilita o
inaccordo aicomandi del computer, “La capsula - dice Gual-
tieri - ha una durata di 11.000 erogazioni, vale a dire circa
quatlra mesi in un piccole negozio e circa diecl giorni in un
centro commerciale di grande passaggio”.

Punta sulla multisensorialita anche Espo Service, azienda mo-
denese che in fiera ha presentato espositori da terra o da banco
con sensore che rileva il passaggio e richiama automaticamen-
Le un messaggio vocale personalizzabile e temporizzato; dater-
ra con base rotante e luci stroboscopiche temporizzate o farett
che al passaggio che si accendono a illuminare |'oggetto espo-
sto; da banco con base roteante normale o a scatto; rotair. |l mo-
vimento & dato da un motorine, montato nel cartone dell’espo-
sitore, dotato di batterie per una durata di tre mesi o da pannal-
li solari. In alcuni casi, come per le installazioni all'interno della
gdo, vengone predisposti interruttori che permettona di spe-
gnere il motore per risparmiare la batteria. “Questi nuovi ma-
delli - dice Davide Brandolini, titolare dell’azienda - nascono da
una richiesta del settore editoriale che voleva diversificare il
materiale dei punti di vendita con soluzioni di forte impatto. 1)
costo & leggermente superiore a guello dei semplici cartonati,
circa il 18% in piu™.
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